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RESUMO:

A contabilidade tem por objetivo disponibilizar
informacdes aos seus usuarios, possuindo como uma de
suas vertentes a Demonstracao do Valor Adicionado
(DVA). A DVA tem por objetivo demonstrar a riqueza
gerada por uma entidade em determinado periodo,
transmitindo a parcela de contribuicdo que a empresa
possui na formagdao do Produto Interno Bruto (PIB),
além disso, demonstra o quanto foi agregado de valor
aos insumos adquiridos de terceiros e que sao vendidos
ou consumidos. O objetivo deste artigo é analisar como
foram distribuidas as riquezas das empresas listadas no
segmento do Novo Mercado da BM&FBOVESPA nos anos
de 2014 e 2015, onde foram examinadas 127 empresas
de capital aberto. Pela analise setorial realizada, a
destinagao da riqueza em 2014 manteve-se equiparada
nos grupos Capitais de Terceiros e Pessoal; em 2015,
houve aumento na destinagdo para Capitais de
Terceiros, o qual se apresentou em posicao de destaque
neste periodo.

Palavras-chave: Demonstracdo do Valor Adicionado,
Novo Mercado, Distribuicao de riquezas.

ABSTRACT:

The purpose of accounting is to provide information to
its users, having as one of its aspects the Value Added
Statement (DVA). The objective of the DVA is to
demonstrate the wealth generated by an entity in a
given period, transmitting the contribution that the
company has in the formation of the Gross Domestic
Product (GDP), in addition, demonstrates how much
value was added to inputs purchased from third parties
and which are sold or consumed. The purpose of this
article is to analyze how the wealth of listed companies
in the New Market segment of BM & FBOVESPA was
distributed in the years 2014 and 2015, where 127
publicly traded companies were examined. Through the
sectorial analysis carried out, the destination of wealth
in 2014 remained the same in the Capitals of Third
Parties and Personnel groups; In 2015, there was an
increase in the allocation to Third Party Capitals, which
stood out in this period.

Keywords: Value Added Statement, New Market,
Distribution of wealth.
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1. Introducao

A contabilidade € uma ciéncia humana que tem por objetivo o estudo, analise e
acompanhamento da evolucao patrimonial de determinada entidade, podendo essa ter fins
lucrativos ou ndo. Seu campo de atuacao é muito amplo, podendo estar presente em diversas
areas. Suas informacoes sao disponibilizadas por meio dos demonstrativos contabeis, sendo
esses baseados nas escrituragdes contabeis, fiscais e recursos humanos, as quais podem ser
utilizadas para analise dos stakeholders. Dentre as diversas areas da contabilidade, ha a )
Contabilidade Social, que analisa o ambiente ético, social e até mesmo economico (DE SA,
2010; Iudicibus, et al., 2010).

Os Balangos Sociais sao um tipo de demonstrativo que faz com que se tornem publicas
e transparentes todas as intengdes e compromissos da entidade, uma vertente que o compde é
a Demonstracao do Valor Adicionado (DVA).

A Demonstracao do Valor Adicionado (DVA) é uma importante ferramenta contabil, a qual pode
ser utilizada para avaliacao da eficiéncia na geragao da riqueza das entidades e do desempenho
social, onde demonstra a distribuicdo das riquezas geradas e seu reflexo diante dos usuarios.

Segundo o CPC 09, a DVA esta fundamentada em conceitos macroecondmicos, onde
proporciona uma visao econdmica e social perante o local onde esta instalada, pois a geragao
de riqueza da entidade esta diretamente relacionada ao seu ambiente, proporcionando um fluxo
de capitais.

Portanto a DVA evidencia os efeitos sociais produzidos, demonstrando a distribuicao da riqueza
separadamente em cinco grupos, segundo o CPC 09: “Pessoal e encargos; Impostos, taxas e
contribuicOes; Juros e aluguéis; Juros sobre capital préprio e dividendos; e Lucros
retidos/Prejuizos do exercicio.”

A partir da elaboracao deste artigo, buscou-se analisar as empresas de capital aberto do Novo
Mercado da BM&FBOVESPA, de forma a verificar o crescimento ou diminuigao da distribuicao
dessas riquezas nos periodos de 2014 e 2015, a fim de apresentar analises da distribuicdo do
valor adicionado perante os elementos que contribuiram para sua geracao de forma setorial,
informando assim as variagdes e os itens em destaque nos periodos analisados.

Surge, entao, a questao de pesquisa: como foram distribuidas as riquezas das entidades
no segmento do Novo Mercado da BM&FBOVESPA perante a sociedade nos anos de
2014 e 2015?

O principal objetivo desse estudo é proporcionar informacgdes aos diversos usuarios da
contabilidade, evidenciando aos geradores de riquezas o retorno que a entidade proporcionou a
eles, desta forma o governo e a sociedade conseguem mensurar o quanto a entidade contribuiu
na formacgao dos indicadores sociais e no calculo do Produto Interno Bruto (PIB).

2. Referencial teorico

Sendo a contabilidade, a ciéncia que estuda e controla o patrimbnio das entidades, ela possui
como uma de suas demonstragdes o Balanco Social, esse por sua vez, € um demonstrativo que
apresenta informagdes sobre projetos, beneficios e acdes sociais que serao aplicadas aos
usuarios internos e externos da entidade, a fim de demonstrar com total transparéncia as
atividades.

A DVA visa demonstrar de maneira clara e precisa a divisao e distribuicao das riquezas geradas
em determinado periodo. Para Belkaqui apud Cunha, (2002, p.46) “a DVA surgiu na Europa, ha
anos, apesar de ser encontrada, na literatura, referéncia sobre ela no tesouro americano no
Século XVIII. Seu desenvolvimento foi impulsionado pela urgéncia na introducao dos impostos
sobre o valor agregado nos paises europeus, e, a partir do final dos anos 70, atingiu uma
grande popularidade no Reino Unido, com a publicacao do Corporate Report pelo Accounting



Standards Steering Committee, atualmente Accounting Standards Committee, em agosto de
1975

Segundo o CPC 09, Valor Adicionado representa a riqueza criada pela empresa, de forma geral
medida pela diferenca entre o valor das vendas e os insumos adquiridos de terceiros, incluindo
também o valor adicionado recebido em transferéncia, ou seja, produzido por terceiros e
transferidos a entidade.

A Demonstracao do Valor Adicionado (DVA) é regulamentada pela Lei 11.638/2007, artigo 176
e inciso V, na qual a torna obrigatdria para as companhias de capital aberto.

De acordo com Marion (2003, p. 249-250) a DVA é elabora em duas partes: primeiramente
demonstra o valor da riqueza gerada durante o processo produtivo e, posteriormente, evidencia
de qual forma e para qual grupo (colaboradores, governo, sécios ou terceiros) € distribuido esse
valor agregado apurado anteriormente.

Para Consenza (2003), a utilidade de tal demonstracao se justifica pelas mudancas conjunturais
gue tornaram o meio empresarial mais exigente quanto a qualidade e utilidade das informacdes
contabeis. E ainda Kroetz (2000, p. 42) comenta:

Por meio da Demonstracao do Valor Agregado é possivel perceber a contribuicdo econdmica da
entidade para cada segmento com o qual ela se relaciona, constituindo-se no Produto Interno
Bruto (PIB), produzido pela organizacao.

No entanto, existem trés modelos de DVA apresentados pelo CPC 09, sendo o I utilizado para
entidades mercantis (comerciais e industriais) e prestadoras de servico e o II e III para
entidades de intermediacao financeira e de seguros respectivamente.

O quadro abaixo apresenta o modelo I da DVA, indicado pelo CPC 09 para empresas em geral.

Quadro 1 - Modelo I - Demonstracao do Valor Adicionado - EMPRESAS EM GERAL

1 - RECEITAS

1.1) Vendas de mercadorias, produtos e servigos

1.2) Outras receitas

1.3) Receitas relativas a construcao de ativos préprios

1.4) Provisdo para créditos de liquidagao duvidosa — Reversdo / (Constituicao)
2 - INSUMOS ADQUIRIDOS DE TERCEIROS

(inclui os valores dos impostos — ICMS, IPI, PIS e COFINS)

2.1) Custos dos produtos, das mercadorias e dos servigos vendidos
2.2) Materiais, energia, servicos de terceiros e outros

2.3) Perda / Recuperagao de valores ativos

2.4) Outras (especificar)

3 - VALOR ADICIONADO BRUTO (1-2)



4 - DEPRECIACAO, AMORTIZACAO E EXAUSTAO

5 - VALOR ADICIONADO LIQUIDO PRODUZIDO PELA ENTIDADE (3-4)
6 - VALOR ADICIONADO RECEBIDO EM TRANSFERENCIA
6.1) Resultado de equivaléncia patrimonial

6.2) Receitas financeiras

6.3) Outras

7 - VALOR ADICIONADO TOTAL A DISTRIBUIR (5+6)
8 - DISTRIBUICAO DO VALOR ADICIONADO (*)

8.1) Pessoal

8.1.1 - Remuneracgao direta

8.1.2 - Beneficios

8.1.3 - FEG.T.S

8.2) Impostos, taxas e contribuigcdes

8.2.1 - Federais

8.2.2 - Estaduais

8.2.3 - Municipais

8.3) Remuneracao de capitais de terceiros

8.3.1 - Juros

8.3.2 - Aluguéis

8.3.3 - Outras

8.4) Remuneracdo de Capitais Préprios

8.4.1 - Juros sobre o Capital Proprio

8.4.2 - Dividendos

8.4.3 - Lucros retidos / Prejuizo do exercicio

8.4.4 - Participacdao dos ndo-controladores nos lucros retidos (sé p/



consolidacao)

Fonte: CPC 09

A DVA é uma peca do Balanco Social, que visa a analise da formacdo e distribuicdo da riqueza,
obtidos a partir de informacdes das escrituracdes contabeis de uma maneira simplificada e de
melhor entendimento para os usuarios. Para De Luca (1998, p. 28), “a Demonstracao do Valor
Adicionado (DVA) é um conjunto de informagdes de natureza econ6mica. E um relatério
contabil gue visa demonstrar o valor da riqueza gerada pela empresa e a distribuicao para os
elementos que contribuiram para sua geracao.” Seguindo a mesma linha de pensamento,
Santos (1999, p. 98) destaca:

A Demonstracao do Valor Adicionado, componente importantissimo do Balanco Social, deve ser
entendida como a forma mais competente criada pela contabilidade para auxiliar na medicao e
demonstracao da capacidade de geracao, bem como de distribuicao, da riqueza de uma
entidade.

Desta forma, ressalta-se a importancia dessa demonstracao para analise da distribuicdo dos
valores agregados em determinado periodo.

3. Metodologia

Este estudo cientifico se trata de uma pesquisa descritiva, pois relata fatos e fendmenos de
determinada realidade. Neste tipo de pesquisa ndo ha interferéncia de opinides nos resultados
obtidos, ha apenas o relato dos mesmos.

Utilizou-se como método a abordagem quantitativa, possuindo como fonte para a coleta dos
dados e informacgdes necessarias a BM&FBOVESPA e o site privado das entidades. Segundo
Richardson (1999) “a abordagem quantitativa utiliza quantificacao tanto na coleta quanto no
tratamento dos dados.”

O procedimento adotado foi a pesquisa de levantamento, que segundo Fonseca (2002) é um
procedimento utilizado para estudos exploratdrios e descritivos. Este tipo de pesquisa
proporciona conhecimento direto da realidade, economia, rapidez e obtencao de dados
agrupados, possibilitando uma riqueza na analise.

A pesquisa foi desenvolvida em trés etapas: na primeira foram estudados conceitos e definicoes
sobre o Balanco Social, Demonstracao do Valor Adicionado, segmento do Novo Mercado da
BM&FBOVESPA, a fim de uma melhor compreensao e bases para a analise das demonstracodes e
suas destinacodes.

No processo de coleta observou-se a restricao de uma empresa por nao possuir informacgoes
publicadas em 2014, impedindo a realizagcdo da comparacao. A ultima coleta foi realizada no
periodo de 02 de setembro de 2016, sendo qualquer alteracao efetuada apds essa data
desconsiderada.

A segunda etapa foi a separagao por setores de atuacao, ou seja, as empresas foram divididas
em 10 setores conforme classificacao estabelecida pela BM&FBOVESPA: (1) Bens Industriais;
(2) Construcao e Transporte; (3) Consumo Ciclico; (4) Consumo nao Ciclico; (5) Financeiro e
Outros; (6) Materiais Basicos; (7) Petrdleo, Gas e Biocombustiveis; (8) Tecnologia da
Informacdo; (9) Telecomunicacdes; e (10) Utilidade Publica.

Na terceira etapa procedeu-se a analise detalhada dos 10 grupos, onde foram elaboradas
ferramentas auxiliadoras como planilhas, tabelas e graficos. Desta forma foi possivel analisar o
percentual destinado para cada grupo e perante os cinco itens possiveis de distribuicao,
conforme o CPC 09: “Pessoal; Impostos, taxas e contribuicoes; Remuneracao do Capital de
Terceiros; Remuneracao de Capital Proprio e Outros.”

4. Apresentacao dos resultados



O presente artigo utilizou para analise as empresas listadas na BM&FBOVESPA no segmento do
Novo Mercado, este segmento foi elaborado para agrupar empresas que adotam praticas de
governanca corporativa, além das que sao exigidas por Lei, as quais ampliam os direitos dos
acionistas com a adocdo de uma politica de divulgacao de informacdes mais transparentes e
abrangentes.

O segmento do Novo Mercado é composto por 128 empresas (ver apéndice A), das quais
permaneceram para o desenvolvimento do estudo 127 delas, onde se excluiu uma empresa do
segmento Consumo nado ciclico, a Raia Drogasil S.A., por ndo publicar DVA no ano de 2014,
impossibilitando a analise comparativa.

Foram efetuadas analises comparativas dos anos 2014 e 2015 separadamente por setor de
atuacao, as quais seguem:

Figura 1 - Analise setorial: Bens Industriais
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O setor de Bens Industriais € composto por 11 empresas, onde se observa que em ambos os
anos a destinacdo da maior parte do valor agregado dos periodos foram para o item Pessoal, ou
seja, para a remuneracao de seus colaboradores.

Na comparativa observa-se a diminuicao na destinagao para o item de Impostos, de 22% em
2014 para 18% em 2015; e o aumento de remuneracao de Capitais de Terceiros, de 16% em
2014 para 20% em 2015. (Figura 1).

Figura 2 - Analise setorial: Construcao e Transporte
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No setor de Construcao e Transporte foram analisadas 30 empresas, onde nota-se a destinacao
da maior parte do valor adicionado para Capitais de Terceiros, destacando alavancagem de 30%
em 2014 para 56% em 2015.

O item de Pessoal se manteve constante em ambos anos e no item de Impostos houve um
gqueda de 2%. O item de Capital proprio obteve uma queda de 28%, demonstrando a
participacao dos acionistas para a remuneracao dos demais itens em 2015. (Figura 2)

Figura 3 - Analise setorial: Consumo Ciclico
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As empresas que abengem o setor de Consumo Ciclico sao 23, sendo que o item Pessoal se
manteve em destaque nos dois periodos. Nota-se que neste setor ndo houve mudancgas bruscas
na destinagao do valor adicionado. O item Impostos, por sua vez, diminuiu 2%, Capitais de
Terceiros um aumento de 4% e Capital Préoprio uma diminuicao de 4%. (Figura 3).

Figura 4 - Analise setorial: Consumo nao Ciclico
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O setor de Consumo Nao Ciclico € composto por 19 empresas. O item com maior destinacao do
valor adicionado neste setor € Capitais de Terceiros, possuindo uma variacao de 7% de 2014
para 2015. Em segundo lugar, o item Pessoal apresenta 34% em 2014 e 29% em 2015. O item
Impostos obteve uma queda de destinacdo em 3% e o item de Capital Proprio um aumento de
1%. (Figura 4).

Figura 5 — Analise setorial: Financeiro e Outros

45% - 0% 41%

3T%

40% -
35% -
30% -
25%
20% -
15% -
10% -
5% -
0% +

m2014
u 2015

19%

10% 10%
ﬂ
15 2%
o o — iy

PESSOAL  IMPOSTOS  CAPITAISDE  CAPITAL OUTROS
TERCEIROS ~ PROPRIO

No setor de Financeiros e Outros ha 19 empresas listadas, onde a destinagcdo da maior parte do
valor adicionado € para Capital Préprio, com 40% em 2014 e 41% em 2015. Em sequéncia, o
item Pessoal apresenta 34% em 2014 e 37% em 2015. O item Impostos diminuiu 9% e
Capitais de Terceiros aumentou 4%. (Figura 5).

Figura 6 — Analise setorial: Materiais Basicos
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O setor de Materiais Basicos € composto por 7 empresas, onde Capitais de Terceiros &
responsavel pela maior destinacdo do valor adicionado, se apresentando constante em 74% nos
dois anos.

O item Pessoal obteve uma queda de 17% e o item de Impostos uma queda de 2%. Capital
Proprio se apresentou negativo em ambos anos, com aumento de 19% demonstrando uma
melhora na situacao neste setor, porém nao positivo. (Figura 6)

Figura 7 - Analise setorial: Petroleo, Gas e Biocombustiveis
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O setor de Petréleo, Gas e Biocombustiveis € listado em 4 empresas. O item que possui a maior
destinacao é Capital Proprio em 2014 e Capitais de Terceiros em 2015. O item de Capital



Proprio demonstra uma sigficativa queda de 458,9%, fato gerado por uma crise no setor, onde
ocasionou uma reversao da situacao nos periodos analisados, onde em 2014 Capital Préprio se
apresentado em destaque positivo de 85,9% e em 2015 em destaque negativo de -373%. O
item Pessoal aumentou 35,3% e o item Impostos aumentou 59,8%. (Figura 7)

Figura 8 — Analise setorial: Tecnologia da Informacgao
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No setor de Tecnologia da Informacgao sao listadas 4 empresas. O item que se manteve em
destaque foi Pessoal com 42% em 2014 e 49% em 2015. O item Impostos diminuiu 3%,
Capitais de Terceiros aumentou 18% e Capital Préprio uma queda significativa de 22%, ficando
negativa em -2% em 2015. (Figura 8)

Figura 9 — Analise setorial: Telecomunicagoes
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O setor de Telecomunicacdes € composto pela empresa TIM Participacdes S.A., a qual destinou
seu valor adicionado em maior quantidade para o item Impostos nos dois anos, apresentando
68% em 2014 e 59% em 2015. O item pessoal se manteve constante em 6%, Capitais de
Terceiros aumentou em 6% e Capital Préprio aumentou 3%. (Figura 9)



Figura 10 - Analise setorial: Utilidade Publica
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As empresas que listam o setor de Utilidade Publica sdo 9. O item que se manteve com maior
porcentagem de destinacao do valor adicionado foi Impostos com 55% em 2014 e 57% em
2015. O item Pessoal apresentou uma queda de 6%, o item de Capitais de Terceiros um
aumento de 8% e o item de Capital préoprio diminuiu 3%. (Figura 10)

Figura 11 - Analise setorial: Comparacao entre os anos 2014 e 2015
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Na figura 11 realizou-se a verificacao da distribuicao entre os 5 elementos, perante os 10
grupos analisados. Onde se observou que em 2014 os grupos Capitais de Terceiros e Pessoal se
mantiveram equiparados e em 2015 ocorreu o aumento da destinacao para Capitais de
Terceiros, o qual se destacou neste periodo.

Quadro 2 - Analise setorial: Comparagdo entre os anos 2014 e 2015

CAP. DE CAPITAL
PESSOAL IMPOSTOS TERCEIROS PROPRIO OUTROS
SETORES

2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015

BENS INDUSTRIAIS  52% 54% 22% 18% @ 16% | 20% 10% 8% 0% 0%



CONSTRUGAO E

TRANSPORTE
29% @ 29% @ 26% @ 24% @ 30% 56% 18% -10% -3% 1%

CONSUMO CICLICO | 33% @ 35% @ 26% @ 24% @ 22% @ 26% 19% 15% 0% 0%

CONSUMO NAO
cicLico 34%  29% @ 19% @ 16% @ 39% @ 46% 8% 9% 0% 0%

FINANCEIRO E

OUTROS 34% @ 37% @ 19% @ 10% 6% 10% 40% 41% 1% 2%
MATERIAIS
BASICOS 35% @ 18% @ 15% 13% @ 74% @ 74% @ -24% -5% 0% 0%

PETROLEO, GAS E
BIOCOMBUSTIVEIS 2,7% 38%  4,2% 64%  7,2% 371% 85,9% -373% 0% @ 0%

TECNOLOGIA DA
INFORMAGAO 42%  49% @ 27% @ 24% @ 11% 29% 20% -2% 0% 0%

TELECOMUNICAGCAO 6% 6% 68%  59% @ 14% @ 20% 12% 15% 0% 0%

UTILIDADE
PUBLICA 16% 10% @ 55% @ 57% @ 15% 23% 11% 8% 3% 2%

A fim de completar a analise setorial da comparacao entre os anos 2014 e 2015, o quadro
demonstra a destinacao dos 5 elementos perante os 10 grupos de forma mais completa,
desconsiderando as médias obtidas na figura 11. Desta forma observa-se de forma mais
fidedigna a representacao dos niumeros e suas influéncias perante cada item.

Com isso, pode-se perceber que a variagao foi pequena em relacao aos dois anos, exceto no
ramo de petroleo, gas e biocombustiveis onde o aumento foi consideravel entre os anos
comparados.

Apds as comparacgoes verifica-se que as variacdes ocorreram de acordo com a situacgao
econOmica dos setores no decorrer desses dois anos, sendo que o grupo Petréleo, gas e
biocombustivel destaca-se em sua variacao de percentual, porém ressalta-se que esse foi 0
setor mais atingido pela crise no periodo estudado.

5. Consideracoes finais

Com a elaboracao deste artigo demonstra-se através da anadlise da DVA das 127 entidades do
segmento do Novo Mercado, a distribuicao das riquezas das empresas listadas no Novo Mercado
da BM&FBOVESPA, nos anos de 2014 e 2015. Evidencia-se a variagao das riquezas em cada
grupo e em qual item de distribuicao se concentra a maior porcentagem.

Constatou-se que os setores: Bens industriais, Consumo ciclico e Tecnologia da Informacao
destinaram maior percentual de suas riquezas para o item Pessoal em ambos os anos; Os
setores Construcao e transporte, Consumo nao ciclico e Materiais basicos destinaram para o
item Capitais de terceiros em ambos os anos; Financeiro e outros destinou para Capital proprio
em ambos os anos; Telecomunicagao e Utilidade publica destinaram para impostos em ambos
os anos. Onde apenas o setor de Petrdleo, gas e biocombustivel apresentou variagao em suas



destinacoes em 2014 e 2015, sendo Capital proprio e Capitais de Terceiros respectivamente.

Apesar do fato da crise econdmica presenciada pelo Pais nos periodos analisados, nao houve
mudancas na destinacao das riquezas perante seus itens, em sua grande maioria, ou seja, se
mantiveram em destaque os mesmos itens em ambos 0s anos na maioria dos setores. Mas
observou-se o aumento da dependéncia de recursos de Capitais de Terceiros, demonstrando a
necessidade de captacao de recursos externos. Desta forma, apresentou-se uma diminuicao na
destinacao para Capitais proprios na maioria dos casos, demonstrando que remuneragao para
os acionistas diminuiram ou até mesmo que tiveram que manter as demais destinacdes, nos
casos em que este item se apresentou negativo.

Portanto tal estudo se destina aos stakeholders, a fim de apresentar analises da Distribuicdo do
Valor Adicionado perante os elementos que contribuiram para sua geracao de forma setorial,
informando desta forma as variagoes e os itens em destaque nos periodos analisados.

Sugere-se para trabalhos futuros uma analise com os valores percentuais obtidos considerando
os desvios, evidenciando o porqué cada segmento de atuacdao do Novo Mercado da
BM&FBOVESPA destinou a maior parte do seu valor adicionado para aquele item, destacando o
que ocasionou esse fator, fundamentando desta forma os resultados.
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